B MARKTPLATZ

Berufsbegleitendes Fern-
studium «Marketing»

Lehrgang zum/r Zertifizierten
Marketingfachmann/-frau (BI)
beginnt am 15. Juni 2009

Mehr Wissen Uber Marketing: Der Fern-
lehrgang zum/zur Zert. Marketingfach-
mann/-frau  (Bl) des Betriebswirt-
schaftlichen Institut & Seminar Basel
vermittelt gezielt die wichtigsten Mo-
delle und Ansdtze der klassischen BWL-
Sdule Absatzwirtschaft. Das sechsmo-
natige berufsbegleitende Fernstudium,
in sechs Modulen und vier Fallstudien
aufgebaut, startet am 15. Juni 2009.

Der Zertifikatslehrgang kombiniert
laut Dr. Ralf Andreas Thoma die theo-
retischen Grundlagen zu den wichtigs-
ten Themen des Marketings mit kon-
kreten praxisbezogenen Fallstudien.
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Die Teilnahmegebihr am Fernlehrgang
sowie samtliche Lehrgangsunterlagen
und Prifungsgeblihren betragen CHF
3800.-.

Das 1999 in Basel gegriindete Betriebs-
wirtschaftliches Institut und Seminar
Basel AG bietet als privates Weiterbil-
dungsinstitut ein praxisorientiertes ef-
fizientes Studienangebot. Das Institut
ist eduQua-zertifiziert und Mitglied im
Schweizerischen Verband fir Erwach-
senenbildung (SVEB) und der Euro-
pean Association of Distance Learning
(EADL).

Weitere Informationen:
Betriebswirtschaftliches Institut
und Seminar Basel AG
Eisengasse 6, CH-4051 Basel
Telefon 061 261 2000

Telefax 061 261 6636

Web: www.bwl-institut.ch
E-Mail: info@bwl-institut.ch

\w Betriebswirtschaftliches
C—T |Institut & Seminar Basel AG

.................................................................................................................................

Pimp my store

Seit kurzem lanciert die Firma
hoogstraal Ladenbau AG erfolgreich
ihr neues Produkt pimpiystore. Ne-
ben dem klassischen Ladenbau-An-
gebot wird pimpmystore als neuer
Brand aufgebaut.

pimpmystore ist die neue Art des La-
denumbaus. Ziel ist die Umstellung
und Renovation zum Fixpreis. Perfekte
Inszenierung in kiirzester Zeit. Kreati-
ve Ldsungen stehen im Vordergrund
und die bewusste Akzentuierung von
Themen und/oder Bereichen geben
dem Lokal ein vollkommen neues Bild.
Farbgebung, aufpimpen von Mobiliar,
teilweiser Einsatz von Bodenbeldgen
und Deckensegeln sind ebenso Be-
standteile von pimpmystore wie die
Uberarbeitung von Sortimentsabldu-
fen und die Warenprasentation. Es be-
steht weiter die Moglichkeit das Face
Lifting als Event zu gestalten. Die gela-
denen «Eréffnungsgdste» werden be-
reits zum Umbau eingeladen.

Hinter dem Produkt steht eine erfahre-
ne Crew von (je nach Bedarf) 16 Fach-
leuten mit jahrelanger Erfahrung aus
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allen Bereichen des Einzelhandels. Der
einmalige Mix von Visual Merchandi-
sern, Handwerkern und Innenarchitek-
ten macht es mdglich, verriickte, krea-
tive und ganz normale Ideen professio-
nell und fachgerecht in kirzester Zeit
umzusetzen. pimpmystore ist die Sum-
me der perfekten Planung, der kreati-
ven Lésungen und der professionellen
Umsetzung.

Kurzportrat

Hoogstraal Ladenbau AG
Hoogstraal ist im Ladenbau in den Be-
reichen Food, NonFood und Gastrono-
mie tdtig. Neben dem Hauptsitz in
Hombrechtikon ZH existiert eine Filiale
in Buttisholz LU (Produktion Holz) und
eine in Fribourg (Point de Vente).
Hoogstraal generiert einen Umsatz
von ca. CHF 5 Mio jahrlich.

Kurzportrat

Kurt Zeltner, Geschéftsfiihrer

Kurt Zeltner aus Gampelen BE / Ben-
nau SZ tUbernahm vor zwei Jahren die
Geschaftsfihrung der Firma Hoog-
straal Ladenbau AG. Ueber die Statio-
nen Mo&bel Pfister, Loeb und MANOR
hat der Store Designer die Warenpra-
sentation und die Ladengestaltung von

der Pieke auf erlernt. Fir die Firma
Bribach war er wesentlich an der Ge-
staltung des Loeb-Warenhauses in Biel
beteiligt. Aktuelle Highlights sind ne-
ben dem NikeStore im Haus in Zlrich,
dem Fanshop des FCZurich auch ein
Grossprojekt in Deutschland mit ge-
planten 10-15 Sportfachmarkten.

hoogstraal

Food-NonFood-Gestro |hir Ladenbauer.






